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QUAL E 0 PERFIL DO TURISTA QUE VISITA CAMPO GRANDE?
47% SAO HOMENS E  53% MULHERES

QUAL E A FAIXA ETARIA?
15A20ANOS € ) 10,94%
21A 25 ANOS N
26 A 30 AN0S (D Stz
31 A 35 ANOS AR
36A40ANOS € ) 19.53%
41 A 45 ANOS

46 A50 ANOS @€ ) 6.25%
DE 51 A 55 ANOS
DE 56 A 60 ANOS (0 3,13%
MAIS DE 60 ANOS




QUAL E 0 GRAU DE ESCOLARIDADE?

15,63%
FUNDAMENTAL INCOMPLETO

9,38%
FUNDAMENTAL COMPLETO

1,81%
MEDIO INCOMPLETO

39,16%
MEDIO COMPLETO

8,59%
SUPERIOR INCOMPLETO

22,66%
SUPERIOR COMPLETO

0,78%
POS-GRADUAGAO

QUAL E SUA RENDA? QUAL E SEU ESTADO CIVIL?




QUAL E A MOTIVAGAO DA VIAGEM?

31,11% 30.37%

1,41%

VISITAR AMIGOS/
FAMILIARES

NEGOCIOS OUTROS

COMO SE INFORMA SOBRE 0 DESTINO?

2 3,00% 61,83% 2,29%
©  SEM RESPOSTA AMIGOS/FAMILIARES/ FACEBOOK
COLEGAS DE TRABALHO

X 0,76% 24,43% 1,63%

AN 4
~7 JORNAIS IMPRESS0S NAO BUSCA INFORMACOES Y SITES




QUANTOS DIAS PERMANECE NO LOCAL?

1DIA G5 18,75%

) 0IAS B3 15 63%

3DIAS EHEE 19,53%

401N EEEE 6,25%

5010 EHEIEEEIE 10,16%

GDIASE 10D1AS EHEEEEEEEEE 15,63%

ACIMA DE 10 DIAS EEEEEEEEEEE 13,28%
SEM RESPOSTA  0,78%

COM QUANTAS PESSOAS VIAJA?
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QUAL E 0 MEIO DE TRANSPORTE UTILIZADO?

OUTROS 7%

ONDE PREFERE FAZER SUAS REFEIGOES?

CASA DE AMIGOS 0U
FAMILIARES (28%])




QUANTO ESTA DISPOSTO A GASTAR
COM ALIMENTAGAO POR REFEICAQ?

ATE R$ 50,00 92,92%

DE RS 51,00 A RS 100,00 1 5,31%
DE RS 101,00 ARS 150,00 ] 0,88%
DE RS 151,00 A RS 200,00 ] 0,88%

0 GASTO MEDIO
COM ALIMENTAGAQ

POR REFEIGAQ
RS 35,81.

QUANTO ESTA DISPOSTO A GASTAR
COM ATRATIVOS TURISTICOS?

60%

20% 20%
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ATE RS 100,00 DE RS 101,00 A RS 200,00 DE RS 201,00 A RS 500,00

11,7% DOS TURISTAS COMPRAM ARTESANATOS.
10,2% VISITAM PONTOS TURISTICOS.
30,5% IRAO A OUTRO DESTINO.



0S DADOS FORAM COLETADOS EM PESQUISA PRIMARIA
QUANTITATIVA, COM APLICAGAQ PRESENCIAL JUNTO AQ TURISTA
NO MUNICIPIO DE CAMPO GRANDE, A FIM DE CONHECER SEU PERFIL,

0S FATORES RELEVANTES NA SUA TOMADA DE DECISAD SOBRE /}'(
A ESCOLHA DO DESTIND, O MEIOS PELOS QUAIS ELE BUSCA
INFORMAGOES E SUAS DIFICULDADES. A PESQUISA FOI REALIZADA
COM UM GRAU DE CONFIANGA DE 95% E 5% DE ERRO PARA

0 ESTADO, POR MEID DE UM CONVENIO ENTRE 0 SEBRAE

E 0 INSTITUTO DE PESQUISA DA FECOMERCIO. A PESQUISA FOI
APLICADA ENTRE AGOSTO DE 2018 E FEVEREIRO DE 2019,

/'7 Sebrae agora
I p F - [ f] /Sebrae.MSul
Ingdit Fas

" Fecomercio MS
Sesc | Senac | IPF

netitule da Fesguisa (@) /sebraems
FECOMERCIO-MS Servigo de Apoio as .

Micro e Pequenas Empresas |':'| ms.agenciasebrae.com.br
Mato Grosso do Sul




