INTENCAO DE CONSUMO E DE COMEMORACAO DOS
RESIDENTES DE CAMPO GRANDE 2019
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Queda de 4% na movimentacao com
presentes, em relacao a 2018

presentes (71%;
+0,4%)

RS10,47 milhdes com
comemoracoes (29%; §
-13%)




Houve aumento do numero de pessoas que
comemorarao e do gasto médio com
presentes!!! Afetividade maior neste ano...A
situacao econdmico financeira esta melhor
para 27%...

R$S112,71 para
comemoracao

44% (-3 p.p.)
presentearao e 26%
comemorarao (+3 p.p.)
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e Apenas 33% levarao as criancas para escolher o presente;
 Os principais passatempos das criangas sao as brincadeiras (30%), com
destaque para jogar bola (18%) e brincar de boneca (9%);

Assistir TV/Desenho/Videos/Filmes 14%
Jogar bola 18%
Celular 9% ®
Parque/Praca 4% ° /
Brincar de boneca 9%
Andar de bicicleta 4%
Brincar de carrinho 8%
Jogos 6%
Internet 4%
Pula Pula 1%
Outros 24%
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Como sera que esta o relacionamento com as criangas?

= ' 82% daqueles que presenteardo realizam ' = ! As atividades tendem a ocorrer semanalmente
LR alguma atividade de lazer ou interagao com a ' (43%).
crianga;
43%
37%




A preferéncia ainda serao os filhos,
mas os sobrinhos (as) ganharam
destaque (+22 p.p.)...

“ 31% comprarao 2 presentes;

Q Filho (a) — 45%; sobrinho (a) — 28%; neto (a) —

13% serdo os principais beneficiados;

“ 51% comprarao na semana (-12 p.p)

73% farao pesquisa de preco (-9 p.p)

86% pagarao em dinheiro ou no débito (-3 p.p)
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As lojas do Centro continuarao sendo
as prediletas (77%; -2 p.p.), mas

oaueaciarca M B crescerao as pretensdes de compras
1% <

em Shoppings (+3 p.p.)
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A chave para conseguir boas vendas estara no produto (44%;+15 p.p.),
visto que esse sera o principal elemento levado em consideracao no
momento da compra, seguido pelo preco (34%)
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Nas comemoracoes, o destaque é para uma alimentacao diferenciada em casa
mesmo (44%), mas em funcao da maior afetividade com as criancas, as
atividades ao ar livre ganharam maior repercussao (26%)
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Quais os destaques em Campo Grande?

O que resta aos empresarios? Atentar-se para o mapa do tesouro e encontrar
a chave que abrira o bau de riquezas para o dia das criancas...

Campo Grande podera apresentar aumento na movimentacao financeira com
presentes, mas com comemoracoes havera necessidade de contornar um
cenario menos otimistal! O cenario se demonstrou mais cauteloso para
Campo Grande, ha necessidade de recuperar a confianca da populacao!!!



Resumo da Movimentacao Financeira
- ] 2018

(0) 1 1 [0) 1 1
Cidades % de consumldPres que Valor Estimado em Compras Valor Médio do Presente (R$) Y% de consumldEJres que | Valor Estimado em Compras Valor Médio do Presente (R$)
comprarao (R$) comprarao (R$)

Campo Grande 43,92% 25.335.961 146,63 46,53% 25.235.554 133,19
Bonito 80,45% 1.373.796 148,34 76,14% 1.707.641 118,31
Dourados 42,48% 5.808.818 157,79 39,19% 5.133.211 141,68
Trés Lagoas 54,28% 5.245.404 167,26 58,52% 4.364.347 150,94
53,69% 97.189.838 154,01 51,10% 89.524.761 138,68
. % de consumidores que Valor Estimado para a Valor Médio da % de consumidores que Valor Estimado para a Valor Médio da
Cidades 5 " 5 5 " "
comemorarao comemoracao (R$) comemoracao(R$) comemorarao comemoracao (R$) comemoracao(R$)

Campo Grande 25,97% 10.467.387 112,71 22,62% 12.003.568 140,39
Bonito 55,64% 698.920 102,14 30,46% 1.101.761 105,37
Dourados 19,55% 2.357.384 100,42 23,16% 3.563.367 142,95
Trés Lagoas 37,92% 2.190.933 105,15 46,67% 2.961.943 110,69

32,04% 34.744.474 109,58 25,06% 40.667.421 124,22



OBJETIVO DA PESQUISA

Avaliar as intencdes de consumo e de comemoracao dos residentes de Campo Grande para o dia das criancas
(2019).

METODO

*Quantitativo;

*Aplicacao de 362 questionarios semiestruturados (com perguntas abertas e fechadas) — perfil, comportamento e gastos — de
13 a 23 de setembro;

*95% de confianga;

*Margem de erro de 5%.



