I
/ - I
“Fecomércio MS M IpF SEBRAE
I

Sesc | Senac | IPF FECOMERCIO-MS

Corumba-Ladario-Bonito/MS - Maio de 2018



FECOMERCIO/MS
Diretoria Executiva
Diretor Presidente
Edison Ferreira de Araujo
1° Vice Presidente

José Alcides dos Santos
2° Vice Presidente
Adeilton Feliciano do Prado
Diretor 1° Secretario
Denire Carvalho

Diretor 2° Secretario
Fabiano José Lopes
Diretor 1° Tesoureiro
Sebastido José da Silva
Diretor 2° Tesoureiro
Valter Mario Silva Castro

INSTITUTO FECOMERCIO
Presidente do IPF.

Edison Ferreira de Aradujo.
Diretor Superintendente do IPF.
Valmira Carvalho

BASES SINDICAIS
Sindicato do Comércio Varejista de
Géneros Alimenticios de Campo Grande

Sindicato do Comércio Varejista de
Materiais de Construcdo de Campo Grande

Sindicato dos Despachantes no Estado de
Mato Grosso do Sul

Sindicato dos Representantes Comerciais
Autbnomos e Empresas de Repres. MS

Sindicato do Comércio Varejista de
Aguidauana

Sindicato do Comercio Varejista de Campo
Grande

Sindicato do Comercio Varejista de
Corumba

Sindicato do Comercio Varejista de Trés
Lagoas

Sindicato do Comércio Atacadista e
Varejista de Dourados.

Sindicato dos Revendedores de Veiculos
Automotores de Campo Grande —
SINDIVEL/CG

Sindicato do Comércio Varejista de Ponta
Pora

Sindicato do Comércio Varejista de
Amambai

Sindicato dos Comerciantes de Aparecida
do Taboado

Sindicato do Comércio Varejista de
Navirai

Sindicato do Comércio Varejista de
Paranaiba

Sindicato dos Varejistas de Produtos
Farmacéuticos MS

Sindicato dos Centros de Formacao de
Condutores de Mato Grosso do Sul — Auto
Escolas — SINDCFC-MS

Sindicato dos Empregadores no Comércio
de Nova Andradina

Sindicato dos Proprietarios de SalBes de
Barbeiros, Cabeleireiros e Instituto de
Beleza para Senhoras e Similares

Sindicato das Empresas de Asseio e
Conservacao de Mato Grosso do Sul

COORDENACAO DA PESQUISA
Daniela Teixeira Dias — IPF/MS

EQUIPE TECNICA - APOIO
Anderson Assis Costa — IPF/MS
Leandro Lins — Lins Consultoria/MS
Vanessa Schmidt - SEBRAE/MS

Liane dos Santos Pereira - SEBRAE/MS

//'.';" .
/Fecomércio MS Mﬁpl:

Sesc | Senac | IPF

e Desenyolvimento
FECOMERCIO-MS

SEBRAE Pagina 2 de 16




SUMARIO

O [N =0 ] 161X J OO 4
2. PERFIL DOS PESQUISADOS..... . ettt ettt ettt et h et s b s at et s bt s st e bt eatesbesaeenbesbeeaeenbesaeeneenee 6
SBXO. vttt eueet et ettt et h e h e e a et e bt e R e et e Rt e R e e Rt e R e e R e e Rt eR e e Rt eR e e a R e eR e SR e e ARt SR e e a R e AR e e aR e Rt SR e e bt eheea e e Rt ea R e Rt e Re et e nEeene e reseee e e e 6
FAIXA ELAITA ...ttt ettt h et h e st bea et s b st b et b et e b e e e bt b e bt b e bt et e bt e b e Rt ke n e e b ene et et e b et eae e b e 6
GraU 08 ESCOIAITAAAER ......ccueueeeiiteiirtcet ettt b et bbbt h e b bt b e sa bbbttt b et bt b et ns 7
RENMTA ...ttt h e bt h b st a e b s bt bt b e bt e bt E bt e h e b st et b et bt b et st ne e 7
Avaliacao da Situacdo ECONOMICO-TINANCEITA .........ccveivieieiiceeieceeeee ettt ettt ete et e b e e s e s resaaeaesreenneeeas 7
3. INTENGCOES DE CONSUMO........cooiieieeieeeieeeeeeeeieesaeeessesessas s sassessss s ssssssasassassssssassssessnsssssssssssssssesssssassssas 8
Pretenstes de PreSEntear NESTE AND .......c.coiiiiirirerieriei ettt sttt ettt sa e st s b st s be st et e s e st e st ebe e bt saeabenbe s ensenneaeeneene 8
POrQUE NA0 IFQ PIESEINTEAIT? ...ttt ettt ettt e s e et e st e s e etesbe e e e stesbeesesbeessenbeessessesseensesteessensesteessensesseensesseensenses 9
PIESEINTES ...ttt et b e a e s r et s e e s bt e b s Rt et e Rt Rt e et R e a e Rt e h e e R Rt R e e Rt Rt e et neenenrs 9
=T Lo o [o o (=N @] 1] o] - L RS 9
Percentual da Populagao que Fard PeSqUISa 08 PrEGO .........c.cuveirieiirieiniiieiesieie ettt sttt st 10
LOCAIS PAFA COMPIAS....ueiuieiiriietirtertenteteteiteueeteetesteste st ete s estes e ese e st sbessesess e st esteseeseeseebese e b e b e s eneeneeseeneebeseenbetennentenenneas 10
PrEteNSOES A8 GASTOS.........cuerveuiieiiteiirteitet ettt b et h et h et h ettt h et bt b et bt e bt s e e bt es bt se e st e b en e et e st e b et et e e eb et ebe s ene e 10
oL g F= o [T =T T= U 1Y o (o SOOI RR 11
Elementos Levados em Consideracdo DUFrante @ COMPIA.......cocverueriieciererienieeeeeesteseeseeseeessessesssessessesssessesseessenns 11
(O R o [T Ho o] c=T g = Wo [0 T= Vo g T U TR 11
4. INTENCOES DE COMEMORAGAD..........oiiieeeieeeeeeeeeeeeseseeeessseeetssseesesssssssssessssasasssssssssssssssssssssssssanessanes 12
Percentual de Pessoas que Comemorardo 0 Dia dos NamOrados...........cccceeieieiieciesieeeeneeeeie st eeesreseeve e enennens 12
Pretensdes de Gast0S COM COMEMOTAGOES. .......eeuirueruerueeeeerertesestestessesseneeseeseesessessessessassessensessesessessessessessensensenseseeses 12
Qual sera o fator determinante PAra COMPIA?........ccucvuiieirieisestesiese oot ee et e e ste e ssesaessesseseeseeseesessessassesensessesseneens 13
Com o qué gastara nas Comemoracdes do Dia dos NamoradoS?..........ceeeeieereriesienierieieeeeeeee s sse e 13
GASTOS COM RESTAUIANTES. ......ccueeieiiiiiiieiteete ettt et sr et sre s bt et sr e e e e abesae e nesre e b e sreeme e nesree e e aneennennis 13
5. TENDENCIAS DE MOVIMENTAGCAO FINANCEIRA ......oooiieieeeeeeeeveeeeeteeeneseessaesessessessessessas s 14

“Fecomércio MS lepF SEB_?AE Pagina 3 de 16
Sesc | Senac | IPF —

e Desenyolvimento
FECOMERCIO-MS




Histdria

O dia dos namorados surgiu no dia 14 de
fevereiro de 496 e passou a ser conhecido como
“Valentine’s Day”, momento em que ¢ celebrado
o0 dia de S&o Valetim nos EUA e Europa (BBC,
2017).

De acordo com a BBC (2017), dentre as
varias lendas, destaca-se que Sdo Valetim era um
padre de Roma que foi condenado a morte, depois
de defender o casamento e celebra-lo em segredo,
em um periodo, que o Imperador Claudio Il teria
banido essas unides, por acreditar que homens
casados se tornariam soldados piores, por deterem
responsabilidades familiares.

Quando Valetim foi preso e sentenciado a
morte em 270, apaixonou-se pela filha do
carcereiro e no dia de sua morte enviou uma carta
de amor, fato esse que iniciou o costume de se
enviar cartdes romanticos.

Mas foi somente em 496, que o Papa
Gelésio reconheceu o Dia do Séo Valentim
associado aos namorados. Além disso, também no
més de fevereiro ocorria um festival romano o
Lupercalia e que celebrava a fertilidade e inicio da
primavera. O que corroborou ainda mais com o
fato de que fevereiro seria 0 més ideal para a
comemoracao do dia dos namorados.

No entanto, no Brasil, a celebracdo desse
dia ocorre apenas em 12 de junho, ao marcar a
vespera das comemoragdes de Santo Antonio
(Santo casamenteiro) e melhora das vendas do
més de junho que tradicionalmente eram

desaquecidas.

Partiu, entdo, do publicitario de S&o Paulo,
Jodo Doria, que havia sido contratado pela Loja de
Exposicdo Clipper Stardart Propagada, para
melhorar os resultados de vendas desse més, o
slogan: “Nao se esquecam: amor com amor se
paga’.

Apesar das polémicas sobre a existéncia
verdadeira do Santo e da Igreja Catdlica deixar de
celebré-lo em 1969, o dia dos namorados se
consolidou pelo mundo (FOLHA DE S. PAULO,
2017).

A Pesquisa

Assim, considera-se ainda que a data € um
sucesso comercial nos EUA e no Brasil. No que
diz respeito aos EUA, o dinamismo da economia é
advindo, principalmente, da compra do cartdo de
Séo Valetim, doces e flores (BBC, 2017). J& no
Brasil, especificamente, no Mato Grosso do Sul,
roupas, calcados, bolsas, acessorios, cosméticos e
perfumes sdo as preferéncias da populacdo (IPF;
SEBRAE, 2017).

Diante desse dinamismo econdmico,
observa-se a necessidade de preparo dos
empresarios e de identificacdo do comportamento
do consumidor para que o dia dos namorados
resulte em aumento das vendas e atendimento as
questdes sentimentais que imperam com a
comemoragao.

As  questbes que ficam  nessas
circunstancias seriam: Qual a estimativa de
movimentagdo do dia dos namorados em
Corumba/Ladéario/Bonito? Como 0s namorados

poderdo ser mais romanticos? Os qastos com
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presentes e comemoracdes serdo maiores, menores
ou iguais aos do ano passado? Sera que a
populacdo de Corumbé/Ladario/Bonito estdo
namorando?

Logo, para responder a essas perguntas,
esta pesquisa teve por objetivo avaliar as
intengdes de consumo e de comemoragdo dos
residentes de Corumbéa/Ladario/Bonito para o dia
dos namorados.

Para tanto, foram aplicados 269
questionarios em Corumbé/Ladario/Bonito, de 18
de abril a 8 de maio, considerando 95% de nivel
de confianca e margem de erro de 6% (Quadro 1).

As abordagens dos participantes da
pesquisa ocorreram nos locais com maior fluxo de
pessoas. Cabe destacar que o levantamento das
informacdes desta pesquisa foi realizado pela Lins
Consultoria e a analise dos dados pelo IPF, a partir
do qual atualizacbes metodolégicas foram
necessarias desde 2017.

Ajustes metodoldgicos esses que incluem a
atualizacdo da populacdo estimada, conforme
dados do IBGE para o ano de 2016/2017;
inclusdo de Bonito e Coxim para as pesquisas do
dia das mées, dia das criancas e natal; exclusdo de
outliers com 1 e 2 citagdes; reducdo da

guantidade de municipios para as pesquisas do

dias dos namorados e dia dos pais; e a
desconsideragdo da quantidade de itens a serem
comprados no calculo de movimentagdo
financeira (como era realizado anteriormente), de
modo a evitar dupla contagem com a pergunta
“qual serd o gasto em presentes?” Além da
ponderacdo da participacdo de cada gasto citado,
para que se tenha uma maior aproximacdo da
realidade do Estado.

Por exemplo: 50% dos 100 pesquisados
gastardo R$50,00, 20% R$100,00 e 30%
R$150,00, logicamente, o0 peso maior da
movimentacdo e do gasto médio ocorrera sobre
R$50,00. A formula entdo de estimativa de

movimentagao seria:

Mov. Fin.=((Populacio ocupada aproximada x
% de pessoas que irdo as compras ou que comemorara) x

Mediana de gastos)

Mediana de Gastos x Frequéncia i
Gasto médio= Z ( — )
Frequéncia total

De modo, a facilitar o entendimento dos
resultados desta pesquisa, este relatério esta
estruturado em quatro partes: perfil do pesquisado;
intencdo de consumo e gastos com presentes para
o0 dia dos namorados; intencdo de comemoragao e
gastos com viagens, alimentacdo e bebidas;

movimentacao financeira.

Quadro 1: Detalhamento da popula¢do, margem de erro e amostra por municipio.

Municipio Amostra Populacdo Margem de erro aproximada
Campo Grande 392 874.210 5%
Corumbé/Ladario/Bonito 269 153.972 6%
Dourados 380 218.069 6%
Ponta Pora 198 89.592 7%
Trés Lagoas 266 117.477 6%
Mato Grosso do Sul 1.505 1.739.802 De 5% a 7%
Fonte: IBGE, 2016. Elaboracéo: IPF/MS.
= ' v ~T-) £
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2. PERFIL DOS PESQUISADOS

O perfil dos

compreender o comportamento dos potenciais

pesquisados ajuda a
consumidores acerca de suas decisfes, perante, as
datas comemorativas.

E nesse sentido, de forma a captar as
feminino e
de

peculiaridades entre 0S sexos

masculino, uma mesma quantidade

questionarios foi aplicada para ambos.

Sexo

Feminino;
50,93%

Fonte e elaboracgdo: IPF/MS.

Faixa Etaria

A : 259
A :.00%

Mais de 50 anos
46 a 50 anos
41 a 45 anos
36 a 40 anos
31 a 35 anos
26 a 30 anos

21 a 25 anos

6,69%

15 a 20 anos

Fonte e elaboracdo: IPF/MS.

A 75 19
A < 02
A 3,359
A o5, 77%
Ay 2 :88%

O

Também se identificou que a maioria dos
participantes da pesquisa possui entre 15 e 25 anos
(27,88%), tem 0 ensino médio completo (43,87%),
ganha de 1 a 3 salarios minimos (44,61%) e
considera que a situagdo econdmico-financeira

esta igual em relacdo ao ano passado (34,57%).

Masculino;
49,07%
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Grau de Escolaridade

Superior Incompleto [N 10,41%
Superior Completo A 26,02%
P6s Graduacio M 3,72%
Médio Incompleto RN 8,18%
Médio Completo [
Mestrado ¥ 0,37% 43,87%
Fundamental Incompleto (RN 6,32%
Fundamental Completo @ 1,12%

Fonte e elaboracéo: IPF/MS.

Renda

44,61%

21,19%

15,99%
10,78%
' 5,95%
- 1,49%
4

Até 1 SM Dela3 De3ab De5a7 De7al0 Recusa
SM SM SM SM

Fonte e elaboracdo: IPF/MS.

Avaliacéo da Situacdo Econémico-financeira

Pior; 39,03%

Melhor; 26,39%

Igual; 34,57%

Fonte e elaboracdo: IPF/MS.
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3. INTENCOES DE CONSUMO

A fim de exemplificar a importancia do
perfil na explicacdo de alguns comportamentos,
identificou-se na pesquisa do dia dos namorados,
uma mudanca de comportamento, a reducdo de
pessoas que estdo namorando em relacdo ao ano
passado.  Poderia se  perguntar  nessas
circunstancias: isso ndo tenderia ocorrer mesmo,
uma vez que a maior parte das pessoas abordadas
possui entre 15 a 25 anos e esse publico
geralmente ndo possui relacionamentos mais
sérios? A resposta a essa pergunta seria ndo, uma
vez que a pirdmide etaria de Mato Grosso do Sul
(IBGE, 2010) indica que embora a populagéo
idosa esteja crescendo, a concentracdo ainda
ocorre entre 0s mais jovens e, que também no ano
passado, essa mesma faixa etaria liderou as
maiores participacdes da pesquisa. Fato que

corroborou com o fato de que mais de 50% dos sul

Pretensdes de Presentear neste Ano

Nao Sei; 5,58%

Nao; 46,10%

Fonte e elaboracdo: IPF/MS.

mato grossenses ndo comprardo presentes para
essa data comemorativa, pois desses, 53,72% nao
estdo em um relacionamento sério.

Diante disso, projeta-se uma reducdo na
movimentacdo total no Estado em gastos com
presentes superior a 10%, ndo motivada, pela
instabilidade econdmica, mas, principalmente, por
uma mudanga de comportamento em Mato Grosso
do Sul.

E para agueles que estdo namorando, 0s
presentes destaques serdo: roupas (21,89%),
(9,47%) e

(18,34%), presentes esses que também refletiram

calcados perfumes/cosméticos
0 que se quer ganhar. As compras ocorrerdo na
semana do evento (73,10%), em lojas do centro
(84,83%), com pagamento em dinheiro (76,55%),
haverd pesquisa de preco para 73,57%, O0S
principais elementos levados em consideragdo no
momento da compra serdo produto (37,70%),
preco (22,04%) e atendimento (24,28%)

Sim; 48,33%

~ v
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Porgue nao ira presentear?

53,72%

14,88%

14,05%

Nao esta em um Esta sem Néao comemora Acha uma data Outros
relacionamento dinheiro o dia dos inventada pelo
namorados comércio
Fonte e elaboracdo: IPF/MS.
Presentes
Outros; 42,60%
Roupa; 21,89%
Perfume/Cosméti
co; 18,34%
Indeciso (a);
7,69% Calgados; 9,47%

Fonte e elaboracgdo: IPF/MS.

Periodo de Compras

Néo Sei

No fim de semana da data
Na semana

15 dias antes

1 més antes

Fonte e elaboracdo: IPF/MS.

o so%

A - o

73,10%

s 25
§:207%

- v,
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Percentual da Populacéo que Fara Pesquisa de Preco

Sim; 73,57%

Néo; 26,43%

Fonte e elaboracéo: IPF/MS.

Locais para Compras

Shopping  #0,69%
Shopping campo grande ¥ 1,38%
Paraguai ¥ 0,69%
N3o Sabe ® 1,38%
Lojado Centro I 84,83%
Internet M 7,59%

Dourados ¥ 0,69%
Bolivia ™ 2,07%
Avon $0,69%

Fonte e elaboracéo.

Pretensdes de Gastos

Acima de R$400,00 [ 4,44%
De R$301,00 a R$400,00 0,00%
De R$251,00 a R$300,00 I 10,37%
De R$201,00 a R$250,00 M 2,229
De R$151,00 a R$200,00 Y 20,74%
De R$101,00 a R$150,00 Y 19,26%
De R$51,00 aR$100,00 S 37,04%
Até R$50,00 I 5,93%

Fonte e elaboracéo: IPF/MS.
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Forma de Pagamento

Q Dinheiro; 76,55%

Crediario da Loja;

3,45%
I' Credito; Débito; Parcelado;
4,83% 7,59% 7,59%

Fonte e elaboracéo: Quando falado em pagamento parcelado, os entrevistados 81,25% disseram que irdo parcelar em até 3 vezes.

Elementos Levados em Consideracdo Durante a Compra
37,70%

Produto (Qualidade, Diferencial, Design)

Preco — 22,04%
O que a pessoa deseja - 8,31%
Local 0.64%
Divulgagéo (Promogao) A 7,03%

Atendimento — 24,28%

Fonte e elaboracdo: IPF/MS.

O que gostaria de ganhar?

Qutros T 27,01%
Joia W 1,46%

Bolsa T 5,84%

Celular D 2,92%

Reldgio M 5,11%
Flores [N 5,84%

Calcados Y 11,68%
Perfume/Cosméticos M 19,71%
Roupa T— 20,44%

Fonte e elaboracdo: IPF/MS.
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4. INTENCOES DE COMEMORACAO preferéncias (44,83%), lugar voltado para o clima

tradicional da data (18,97%). Os restaurantes

. o ~ 0
No que diz respeito as comemoracbes, 49,44% serio os mais procurados por 57,64%.

pretenderdo investir em momentos mais — .
Cabe ressaltar que as comemoragfes ndo seguiram

romanticos, levando em consideracdo gostos e A
as mesmas tendéncias das compras de presentes.

Percentual de Pessoas que Comemorarao o Dia dos Namorados

Né&o; 50,56%
Sim; 49,44%

Pretensdes de Gastos com Comemorac6es

Fonte e elaboracéo: IPF/MS.

Acima de R$400,00 000 2,46%
De R$301,00 a R$400,00 [ 1,64%
De R$251,00 a R$300,00 [0 2,46%
De R$201,00 a R$250,00 [0 1,64%
De R$151,00 a R$200,00 [ 9,02%
De R$101,00 a R$150,00 A 20,49%
De R$51,00 a R$100,00 [ 7,549
Até R$50,00 [N 14,75%

Fonte e elaboracéo: IPF/MS.
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Qual sera o fator determinante para compra?

44,83%

18,10%

18,97% 8.62%

2,59% 6,90%

Gostos e Lugar romantico  Lugar tradicional Churrasco Massas Outros
preferéncias

Fonte e elaboracéo: IPF/MS.

Com o qué gastara nas Comemorac6es do Dia dos Namorados?

Viagem @ 2,78%
Sem gastar  0,69%
Restaurante
Passeio N 5,56% 57.64%
outro M 0,69%
Lanchonete @ 2,08%
Hotel/Motel T 4,17%

Espetinho dos meninos @ 0,69%
Bebidas em casa (D 9,03%
Alimentacdo em casa G 16,67%

Fonte e elaboragdo: IPF/MS.

Gastos com Restaurantes

De R$251,00 a R$300,00
De R$201,00 a R$250,00
De R$151,00 a R$200,00
De R$101,00 a R$150,00
57,50%

De R$51,00 a R$100,00

Até R$50,00

Fonte e elaboracdo: IPF/MS.
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5. TENDENCIAS DE MOVIMENTACAO
FINANCEIRA

Em Corumbé/Ladario/Bonito, o dia dos
namorados poderd movimentar 9,64 milhdes,
desses 55,71% destinados a gastos com presentes
(R$5,37 milhdes) e 44,29% a comemoragdes
(R$4,27 milhdes).

Estima-se com isso, uma queda superior a
10% na movimentacao total de presentes com essa
data comemorativa, em relacdo ao ano passado,
motivada,  principalmente, pela  mudanca
comportamental da populagéo.

Isto porque, caiu significativamente o
nimero de pessoas que comprardo presentes ou
comemorardo o dia dos namorados, devido,
principalmente, ao fato de ndo estarem em um
relacionamento sério. E isso ndo se deve a
aplicacdo de questionarios concentrada na faixa
etaria. mais jovem. Uma vez que, essa
concentracdo também ocorreu em 2017 e
corrobora com a estrutura da piramide etéria

estadual.

Pode-se dizer nesse contexto, que o dia dos
namorados de 2018 sera de “estimulos aos
cupidos” e de maior romantismo para aqueles que
estdo namorando.

Afinal, esses que estdo namorando, em sua
maioria comemorardo em restaurante e 0
escolnerd em conformidade com o clima
romantico. H& uma tendéncia de que as
comemoracdes sejam mais valorizadas que a troca
de presentes, j& que o gasto médio podera
aumentar 18,51%, na comparagdo ao ano anterior,
passando de R$97,11 para R$115,009.

Ja os gastos com presentes, poderdo deter
uma reducédo de 5,21%, ao registrar R$159,39 em
2017, contra R$151,09 em 2018.

Mas, mesmo diante da projecdo de queda,
é possivel contornar a situacdo, por envolver
questdes comportamentais? E quanto as
comemoragdes, como torna-las mais romanticas?

Parece entdo, que 0s empresarios para
atrairem seus potenciais clientes precisardo
investir e utilizarem sua criatividade para
proporcionarem um clima mais romantico e de

promocdo de experiéncias e de cenarios tematicos.

Gasto médio com presentes: de R$159,39 (2017) para R$151,09 (2018) -> -5,21%;

-% comprara presentes: de 60% (2017) para 48,33% (2018) -> -11,67 p.p.;

-Movimentacdo financeira com presentes: de R$5,97 milhdes (2017) para R$5,37 milhdes (2018) ->-10,09%;
-Gasto médio com comemoracdes: de R$97,11 (2017) para R$115,09 (2018) ->+18,51%;

-% comemorard: de 53,33% (2017) para 49,44% (2018) -> -3,89 p.p.;

-Movimentacdo financeira com comemoragao: de R$3,37 milhdes (2017) para R$4,27 milhdes (2018) -> +26,69%;
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Quadro 2: Resumo comparativo dos resultados das intencdes de consumo e de gastos com presentes do dia dos nhamorados.

% de pessoas que Gasto Médio R$ Movimentacao % de pessoas que Gasto Médio R$ Movimentacao

presenteardo total R$ presenteardo total R$

Campo Grande 35,86% 21.756.612 28.471.740

52,83%
Corumba/Ladario/Bonito 48,33% 151,09 5.371.318 60,00% 159,39 5.974.387
Dourados 45,00% 163,66 7.078.993 45,08% 163,96 7.184.478
Ponta Pora 32,32% 153,97 2.076.720 32,82% 120,84 1.721.006
Trés Lagoas 50,38% 151,71 4.049.494 38,02% 166,32 3.428.369
Total dos Municipios 40,56% 152,33 43.562.341 44,65% 155,91 46.264.698

pesquisados
MS 40,56% 152,33 81.324.852 44,65% 155,91 87.720.691

Fonte e elaboragdo: IPF/MS. Obs.: S8o apenas estimativas.
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Quadro 3: Resumo comparativo dos resultados das intencdes de consumo e de gastos com presentes do dia dos nhamorados.

% de pessoas que Gasto Médio R$  Movimentagao total % de pessoas que Gasto Médio R$ Movimentacao total

comemorarao R$ comemorarao R$

32.619.396

Campo Grande 23,72% 14.448.996

52,08%
Corumbé/Ladario/Bonito 49,44% 115,09 4.271.065 53,33% 97,11 3.371.258
Dourados 41,05% 137,98 6.117.409 51,89% 140,74 7.141.712
Ponta Pora 28,79% 137,38 1.588.409 35,38% 107,35 1.674.518
Trés Lagoas 49,25% 168,33 4.521.660 30,80% 135,00 2.402.395
Total dos Municipios pesquisados 37,87% 141,13 30.947.541 43,76% 120,27 47.209.278

MS 37,87% 141,13 69.481.841 43,76% 120,27 68.243.920

Fonte e elaboracéo: IPF/MS. Obs.: S8o apenas estimativas.

~ v

Fecomércio MS MIPF Pagina 16 de 16
Sesc | Senac | IPF FECOMERCIO.MS

n
m
T
I:gll
m




