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CARNAVAL 2013

1. FICHA TECNICA.

FECOMERCIO-MS e IPF.
> Edison Ferreira de Araujo — Presidente.
» Thales de Souza Campos — Dir. Sup. IPF.
» Regiane Dede de Oliveira — Economista IPF.

PREFEITURA MUNICIPAL CORUMBA — MS.
» Paulo Duarte — Prefeito Municipal.
» Pedro Paulo Marinho de Barros — Secretario Municipal
» Raul Assef Casteldao — Superintendente Ind. Com.

SINDICOM Cb.
» Vicente Domingos Alves de Arruda — Presidente.

ACIC — Associagao Comercial e Empresarial de Corumba- MS.
» Alfredo Zamlutt Junior — Presidente.

RESPONSAVEL TECNICO — SESCOM.
» Celso Correia de Souza
» Joseé Francisco do Reis Neto.

2.PARCERIA:

1. FECOMERCIO — MS
» Federacéo do Comercio de Bens e Servigos de MS.

2. IPF.
> Instituto de Pesquisa Fecomércio MS

3. SINCOM — Corumba
» Sindicato Patronal do Comercio Varejista de Corumba MS.

4. ACIC.
» Associacdo Comercial e Empresarial de Corumba — MS.

5. PREFEITURA MUNICIPAL (Apoio Institucional).
» Secretaria Municipal de Industria e Comercio de Corumbéa
» Fundacao Municipal de Turismo de Corumba - MS
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CARNAVAL 2013

3.INTRODUCADO.

O processo de desenvolvimento das comunidades nos remete a
necessidades de informacgfes para adequarmos as novas realidades
do crescimento, organizando a logistica de acordo com novos
periodos perimetros de crescimento de Campo Grande — MS.

As atividades econOmicas sao baseadas em informacdes para
dirimirmos os problemas no presente

4. AS PESQUISAS:

1. Comunidade em Geral e Turistas que vierem para Corumba-MS.
» Fundacao de Turismo de Corumba vai realizar.

2. Empresarios Ambulantes e Barraqueiros do Circuito de Carnaval
2013 de Corumba.
> Perfis demograficos
» Percepcbes Antecedentes e Expectativas de 2013

3. Percepgao Antecedente das Empresas Quanto ao Carnava de
Corumba.
> Perfil Demografico das Empresas e dos responsaveis.
> Perspectivas de Negocios.

4.DESENVOLVIMENTO DAS PESQUISAS.

Para o0 desenvolvimento das pesquisas foi elaborados
guestionarios que foram aplicados:
» Barraqueiros, Ambulantes e Empresarios do Setor Terciarios
em Geral.
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CARNAVAL 2013

5.CONSIDERACOES.

O carnaval de Corumba é uma atividade estratégica para o
desenvolvimento econdmico e social, pois 0 turismo interno e externo
se constitui na maior movimentacdo na geracdo de empregos
temporarios, alguns se tornando definitivos e transformando em
divisas econOGmicas para a regiao.

E sem duvida nenhuma o maior carnaval do Estado de Mato
Grosso do Sul e movimenta a economia da regido, trazendo turista de
todo o Estado e de algumas regides do Brasil.

Ao lado das atividades minerais que a regiao tem como grande
sustentaculo econémico, o Carnaval é o periodo sazonal no setor
terciario gue mais movimenta a economia na regiao, perdendo apenas
para o periodo de Natal e festas do final de ano.

O Carnaval em Corumba n&o é somente uma festa, ele contribui
para o sustento e aumento da renda de mais de 1.200 familias que
antes, durante e posterior as festividades carnavalesca através das
atividades que permeia as logistica e infraestrutura do Carnaval.
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Percepcao Antecedente das Empresas

Quanto ao Carnaval de 2013

Perfil Demografico das Empresas e dos Respondentes

Foram entrevistados 64 representantes de empresas estabelecidas no Centro de Corumba,

de forma voluntéria e esponténea, de setores de negdcios que podem aproveitar a
oportunidade da festa do Carnaval.
Como o(a) Senhor(a) define a sua fun¢do ou cargo no Negdcio?

| 1

Proprietario/Sécio
Gerente Geral 33,3%
Funcionario/Colaborador 6,3%

Género:

60,3%

| Sexo

Masculino 48,4%
Feminino 51,6%

Faixa etaria (em anos).

| idade
De18a30 19.4%
De31la50 61,3%
De5la64 Ij 16,1%
65 anos ou mais 3,2%

Assinale a melhor defini¢do para o Setor do seu Negacio.

| 2

Bijuterias 1,6%
Bar 3,2%

Conweniéncia 6,3%

Hotel/Pousada e Hospedage ¥ ﬂ 9,5%

Lanchonete 9,5%

Restaurante 12, 7%

Outra

Ij 34,9%
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H4 quanto tempo a empresa atua no mercado?
| tempo_atuacao

Menos de 10 33,3%
Del1l0a20 31,7%
De20a30 ) 143%

De 30a40 f 7,9%

De40a50 . 6,3%

De 50a 60 1,6%

60 e mais 4,8%

As empresas podem ser classificadas no ciclo de vida empresarial do crescimento ou de
maturacgdo, sem risco de declinio, indicando que a posicao das respostas sao sélidas, em
funcéo da sua experiéncia empresarial. A idade minima observada foi de 1 ano e a maxima
de 98 anos. A média ficou em 19 anos e o desvio padrdo em 18 anos.

Qual é o nimero de pessoas ocupadas na sua empresa? Considerar 0s

Sécios/Proprietarios e empregos fixos.
| 3

At 9 48,4%
Del0al9 344%
De 20a49 |j 14,1%

S0oumais | 3,1%

A classificacdo das empresas, segundo o porte em funcdo do nimero de pessoas ocupadas,
segundo o critério adotado pelo SEBRAE para as empresas do setor do comeércio e servico,
apresenta uma distribuicdo constituida de micro empresa (48,4%), seguidas de pequena
empresa (48,5%) e média empresa (3,1%).

Perspectivas de Negdcios

Em relacdo ao Carnaval, a data afeta o seu negécio de que forma?
| 4

Positiva 65,6%
Negativa 9,4%
Indiferente ,ﬁ 25,0%

As empresas esperam aproveitar a oportunidade proporcionada pelo Carnaval. A maioria,
65,1% considera esta data como positiva para o seu negécio. Em menor quantidade, a
percepcao negativa ou indiferente foi relatada pelas empresas classificadas no setor:
conveniéncia (25,0%), hospitalidade (16,7%), lanchonete (33,3%), vestuario (28,6%) e
restaurante (37,5%).
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Reflexo no negécio  Positiva Negativa Indiferente

Setor

Bar 100% 0,0% 0,0%
Bijuterias 100% 0,0% 0,0%
Conveniéncia 75,0% 25,0% 0,0%
Hotel/Pousada e Hospedagem 83,3% 0,0% 16,7%
Lanchonete 66,7% 0,0% 33,3%
Vestuario 71,4% 14,3% 14,3%
Restaurante 62,5% 0,0% 37,5%
Outra 50,0% 13,6% 36,4%
TOTAL 65,1% 9,5% 25,4%

Os valores da tabela sdo os percentuais em linha estabelecidos sobre 63 citacdes.

Quiais as estratégias para o incremento nas vendas que a loja pretende realizar neste
Carnaval?

| 5

Desconto 3%

Liquidacdo 3,9%

Crediario Proprio f 5,3%

Facilitar o pagamento . Iﬂ 11,8%

Decoragdo de \itrine 17,1%
Promogao 21,1%

e, EW

A principal estratégia foi o reforco de estoque (36,8%), seguida da promocao por meio de
midias locais (21,1%) e decoracdo de vitrine (17,1%)

Qual a forma de pagamento vocé espera que mais ocorra?

| 6

Dinheira a Vista 43,8%
Cartao de Crédito a Vista 25,0%

Cartao de Crédito Parcelado "ﬂ 18,8%

Crediario/Camé da loja f 6,3%

Cartao de Débito a Vista . 6,3%

Espera-se uma reducdo do risco do negdcio, quando prevé a transacdo econémica por meio
de dinheiro (43,8%). Os empresarios relataram a possibilidade de pequeno volume de
pagamento por meio de cartdo de débito, prevendo apenas 6,3% dos negocios.
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Em comparacdo ao ano passado, as vendas deste Carnaval de 2013, serdo:
| 7

Maior 52,5%
Igual 27.9%
|j 19,7%

Menor [

Em relacdo ao carnaval h4 aumento ou reducéo da receita da empresa, de quantos
por cento?

| aumento_reducao |

Menos de -15 6,7%

De-10a-5 2.2%

DeOab f 6,7%

De5al0 ' ) 156%

Del1l0al5 8,%
De15a20 13.3%

30 e mais Iﬂ 28,9%

As empresas esperam um aumento de receita, em média de 17%. As empresas classificadas
como ‘Outra’ formam as que relataram a possibilidade de diminui¢ao de receita ou a
estabilidade, em funcdo do Carnaval, com média de 0,30%.

Setor do Negdcio Aumento da Receita (em %)
Bar 25,00
Bijuterias 20,00
Conveniéncia 23,75
Hotel/Pousada e Hospedagem 50,00
Lanchonete 41,25
Vestuario 9,17
Restaurante 16,50
Outra 0,30
TOTAL 17,22

Os valores da tabela sédo as medias calculadas sem considerar as ndo-respostas.

Pensando nos ultimos dois anos, o Sr(a) diria que o0 numero de turistas que visitam a
cidade de Corumbé durante o periodo do Carnaval vem aumentando, diminuindo ou
continua 0 mesmo de antes?

| fluxo_turistas

Aumentando

Diminuindo

O mesmo de antes

55,7%
13,1%
Ij 31,1%
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Avaliacao do Carnaval de Corumba sob a ética do Comércio Local (em %)

Dimensdes Otima Boa Regular Ruim
Infraestrutura da passarela do samba 20,7 41,4 29,3 8,6

Organizacao geral 13,8 63,8 13,8 8,6

Decoragéo 12,3 36,8 33,3 17,5
Atracdes do evento 22,8 36,8 26,3 14,0
Limpeza 11,9 40,7 25,4 22,0
Seguranca 8,6 50,0 27,6 13,8
Facilidade de acesso 11,9 32,2 33,9 22,0
Conjunto das dimensfes 14,5 43,1 27,1 15,3

As menores avaliacfes foram dadas para a Limpeza e Facilidade de acesso. As melhores
avaliacOes foram dadas para a Organizagédo Geral e Infraestrutura da passarela do samba.
No conjunto das dimensdes avaliadas, os empresarios indicam uma aceitacdo de 57,6%.

Neste Carnaval de 2013, quantos Empregados Temporarios deverao ser contratados?

NUmero de empregos temporarios Freq. %
Delal 30 61,2
Dela? 4 8,2
De2a3 7 14,3
De3a4 4 8,2
De4ab 2 4,1
De6a7 1 2,0
7 e mais 1 2,0

Apesar da maioria das empresas perceberem a oportunidade de aumento de receita com a
festa de Carnaval, mais da metada delas ndo deverdo contratar empregos temporarios, e as
demais deverdo contratar em média 1 emprego, com baixo reflexo no aumento da folha de
pagamento.

Qual serd o aumento percentual da Folha de Pagamento com este novo Pessoal
Temporario:

| 10

Menos de 2 59,5%
De2a4 2,4%

De4a6 2,4%

Del0al12 Ij 14,3%

12 e mais 21,4%

Federac@o do Comercio de Bens, Servicos e Turismo de Mato Grosso do Sul.
IPF — Instituto de Pesquisa Fecomércio de Mato Grosso do Sul.
Rua Almirante Barroso, 52 — CEP 79.008-300 Campo Grande — MS
Fone: (67) 3321.6292 E 3321.6310 — instituto@fecomercio-ms.com.br




Para o atendimento do Turista e do Comércio Local, quais as caracteristicas de
devem estar presente no Centro e na Passarela do Samba?

| 1

Limpeza 205%
Seguranga 205%

Organizagéo Geral Iﬂ 19,2%
Facilidade de Acesso Ij 14,6%

Decoragéo 12,6%
Atrativos do Evento 12,6%

Durante o Ano, qual ¢é a data festiva que mais contribui na movimentacéo financeira
da sua empresa?

| 12

Natal 40,5%
Carmaval 21,6%

Dia das Maes Iﬁ 16,2%

Dia dos Namorados f 8,1%

Pascoa 4,5%
Dia das Criangas 4,5%
Dia dos Pais 1,8%
Proclamagao da Republic 1,8%

Dia da Divis&o do Estado 0,9%
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Entrevista com os Empresarios
Ambulantes e de Barracas do Circuito
do Carnaval de 2013

Perfil Demografico

Os resultados da pesquisa indicam que a grande maioria dos entrevistados €: Ambulantes
(51,4%), do sexo feminino (74,1%), com idade entre 31 a 50 anos (60,5%), estado civil
com unido estavel (32,8%), ensino fundamental incompleto (30,4%), sem vinculo
empregaticio formal (85,4%), ja tendo participado de outros Carnavais (75,0%).

A grande maioria ndo é formalizada (85,4%). A ndo formalizacao é relatada pelo
desconhecimento dos procedimentos (53,7%), ndo tem tempo para a sua regulamentacao
(35,8%) e 10,6% relatam ndo haver interesse. Quanto as acdes de capacitacao, todos o0s
entrevistados indicam a sua disposi¢ao em participar, considerando o interesse na sua
formalizacdo (65,1%), aumento do conhecimento (28,6%). Apenas 6,3% dos entrevistados
néo participariam do programa de capacitacao.

|'I'ipo

Ambulante 514%

Barraca 48,6%

Género:

e
F

Feminino 741%

Masculino 259%

Faixa etaria (em anos)
| 3

De 18a30

De31a5%0 60,5%

Deb5la64

14,0%

65 ou mais
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Estado Civil

| 4

Solteiro(a) 27,0%
Casado(a) 29,2%

Unido Estavel | Iﬂ 32,8%

Separado(a)/Divorciado(a) 7,3%
Viuwo(a) 3,6%

Grau de Escolaridade
| 5

Fund. Incompleto 30,4%
Fund. Completo 10,9%

Médio Incompleto |j 28,3%
Médio Completo Iﬂ 254%

Superior Incompleto 2%

Superior Completo 2,2%

Vocé estd Empregado? (carteira assinada)

| 7
Sim 14.6%
NZo 85,4%

E a primeira vez que participa do Evento?

6
Sim 25,0%
Né&o 75,0%

O senhor é formalizado?

| formalizado

MEI 6,1%
ME 0,8%
N&o | ﬁ 93,2%

Caso néo seja formalizado, qual o motivo?

| motivo

Desconhece os procedimentos 53,7%

Nao tem interesse 10,6%

Tem interesse mas nao tem temp Iﬂ 35,8%
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Caso a Administragdo Publica Local promova um programa de capacitacdo para
empreendedores, o Sr / Sr(a):

Capacitacao Freq. %
Participaria, pois tem interesse em tornar seu negécio formal 82 651%
Participaria para adquirir mais conhecimento, pois meu negoécio ja é 13 10,3%
formal

Participaria, mesmo sendo informal 23  18,3%
N&o participaria 8 6,3%
TOTAL CIT. 126  100%

Percepcgoes Antecedentes e Expectativas com o Carnaval de 2013

A experiéncia passada como Ambulante e em Barracas no Circuito do Carnaval foram,
relativamente, satisfatérias, pois para 43,2% dos entrevistados as vendas passadas
atenderam em parte e 25,2% superaram as suas expectativas.

Ja em relacdo ao Carnaval de 2013, a perspectiva € mais otimista, considerando que 91,5%
acreditam que as vendas serdo maiores que a ocorrida em 2012.

Cada Barraca empregara uma faixa de 2 a 4 trabalhadores, que conforme a indicacdo dos
respondentes, entre 1 a 2 exercem outra atividade remunerada, e o Carnaval deve ser uma
complementacéo financeira.

Por fim, estes entrevistados indicam uma grande expectativa de montar uma barraca ou um
comércio ambulante no Carnaval de 2014 (88,5%).

Em relacdo ao Carnaval passado, as suas vendas atenderam as suas Expectativas?

| 8

Nao atendeu

Atendeu em parte

31,5%
43,2%
Ij 25,2%

Atendeu mais do que esperava [

Em relacédo ao Carnaval de 2013, as suas expectativas de venda seréo:

| 9

Menor que 2012 4, 7%
Igual a 2012 3,9%
Maior que 2012 ) 915%
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Quantas pessoas estardo trabalhando na sua Barraca?
| 10

Nenhum 0,8%

1 13,0%

2 Ij 252%

3 Ij 41.2%
4 13,7%

5 6,1%

As pessoas que estardo adicionadas no trabalha variam do Minimo = 0 ao Maximo =5,
com Média = 2,73 trabalhadores e Desvio-padrdo = 1,07 trabalhador.

Das pessoas que estardo trabalhando na sua Barraca quantas estdo empregadas ou
exercem atividades remuneradas?

2,3%

| u |
Nenhuma 27,6%
1 40,2%
2
; ) 126%
3 Ij 16,1%
4
5

11%

As pessoas trabalhando na Barraca com outra atividade remunerada variam do Minimo = 0
ao Maximo =5, com Média = 1,29 e Desvio-padrdo = 1,17.

Vocé pretende montar uma Barraca/Ambulante no Carnaval de 2014?
| 13

Sim 88,5%
N&o 11,5%
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