INTENCOES DE COMPRAS E COMEMORAGCOES
DOS RESIDENTES EM COXIM MS - 2023.

Dia dos pais
2023

/7 I
Fecomérciofl\.;ls
e e oo SEBRAE

Sindicatos |IPF




Quais as expectativas para o dia dos pais de
20237




Movimento referente ao Dia dos%
Pais 2023

Movimentacao Total
(Comemoracao + Presente)
R$ 4,42 Milhdes
108% maior que no ano anterior

Gasto Medio Total
R$ 380,56




Movimento referente ao Dia dos Pais 2023 '
X

Presentes Comemoracoes

Movimentacao Movimentacao
R$: 1,99 Milhdes ' R$: 2,43 Milhdes
Gasto Médio Gasto Médio

R$ 189,62 R$ 190,93

60% 72 83%
Irao | ir3o

comprar comemorar
presentes



Como define o que comprar?




T N
Roupas Perfumes S o2 Calcados
41,51% 27,67% e 10,69%
H ° ° p Y 4 ° ° N s
e Carteiras/Mochilas/ { Reldgios/joias _ ~~  Eletrénicos
5 Acessorios S/ 6,29% £ 3,14%
\ C 13,21%




Caso nao va presentar, qual o motivo?
-




Onde prefere efetuar as compras para o dia
dos pais?
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Centro Bairros Shoppi Galerias
62,89% 26,42% 1,26% 1,26%




No momento da compra, quais serao os principais
atrativos?




Como voce prefere entregar o presente
do dia dos pais?

Pessoalmente Mandar entregar
94,34% 5,66%



Como pretende comprar o presente do dia dos

pais?
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Presencial Online
80,63% 19.38%




Como s%eréo as comemoracoes?

M Vou passar o dia reunido com a familia/pai comprar
ingredientes para preparar uma refeicdao

® Vou comemaorar em um restaurante ou similar com a
familia/pai

" Passear com meu pai

Viajar para visitar meu pai

B VVou passar o dia reunido com a familia/pai e pedir uma
refeicao pronta delivery



% daqueles que presentearao % daqueles que comemorarao




Gastos médios com presentes Gastos médios com comememoracoes




MOVIMENTACAO FINANCEIRA COM COMEMORACOES
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Objetivos da pesquisa

Dia dos Pais 2023

Identificar o comportamento do consumidor sul mato-grossense acerca de,
comemoracoes e intencao de compra para o dia dos pais 2023.

MODALIDADE E METODO DE PESQUISA - O estudo foi realizado através de uma
pesquisa de natureza quantitativa, pelo método de entrevista em ponto de fluxo,
foi utilizado questionario estruturado de acordo com os objetivos da pesquisa.

AMOSTRA - 0 método de amostragem utilizado é a Amostragem por A <
Conglo-merados e aleatoria simples. A margem de erro considerada para essa ' 4
pesquisa é de 5% a 7% percentuais, para mais ou para menos. O intervalo de
confiancga é de 95%. Para tanto, foram entrevistadas 1981 (mil novecentas e oitenta
€ uma) pessoas.

PERIODO DE CAMPO - 21/06 a 28/06 de 2023, nos municipios de Campo Grande,
Dourados, Ponta Pora, Coxim, Bonito e Corumba/Ladario e Trés Lagoas




Realizacgao:

Egﬁﬂ’suiﬁimg IPFM

Sindicatos |IPF Instituto de Pesquisa

I Pecomsacio

A

N

Parceiros:

APOIO:
\
Sindivarejo MS
Campo Grande
EQUIPE TECNICA — APOIO
. Aruaque Fressato Barbosa - IPR
e . . . .
Coordenagéo e execucdo da pesquisa de campo 2o B i~ MC Rodrigo Maia Marcelo Pirani — SEBRAE/MS
5 } C_Swluﬁglvarelo MS Sandra Amarilha — SEBRAE/MS
COORDENACAO E  ANALISE DA P Isabela Carvalho Fernandes — SEBRAE/MS
PESQUISA Priscila Amanda Ducatti — SEBRAE/MS
Regiane Dedé de Oliveira— IPF/MS o Bruno Lindenberg — IPF
J—

Paulo Maciel Junior - SEBRAE/MS Sindivarejo MS
Trés Lagoas

Sindicato do Sistema Comeérdio



